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Viktoria Eibensteiner

Social Media
=xpertin

viel zu viel

Meinung R

————— Journalistin

WwWirtschaft & Politik content
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Name
Tatigkeit/Orga

Erwartungen
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TAG 1

e Brand Building
o Mehrwert

o Zlele & Zielgruppen
AGENDA o Plattformen

o Content Planung
o Wiedererkennungsfaktor
o Der Algorithmus
e Community Building & Management
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TAG 2

e Von der Idee bis zum Beitrag
o Themaq, Ziele & Zielgruppen

o Storytelling & Hooks
o Formatentwicklung & Kanadle
e Content-Produktion
o Ablauf

o Equipment, Apps & Tools
o Praxisaufgabe
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Brand Building
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AUFGABE (10 Min)

Vorbildaccount analysieren
e \Was wird gepostet?
e Wie oft wird gepostet?
e Was ist auf den Bildern/in den Videos
ZU sehen?
e Was fur Informationen bekommt man?
e \Welche Emotionen werden erzeugt?
e Gibt es Kompagnen?
e \WWas finde ich gut daran?
e Was konnte man besser machen?
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First things first:

MEHRWERT - was haben
andere davon??
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ENTERTAINMENT

& | Q orange caf§

Cats in Action | Part 80 #cat

.mehr ' Ubersetzung anzeigen

Kommentar hinzufugen ... @ @‘ e

Zum Video

EDUCATION

& | Q Finde dhnliche Inhalte | Suchen

E CapCut - Mit Untertiteln mehr Aufr... !
A T e R T ; "'.._ T

Lo

ity

Zum Video

SATISFACTION

2 Dolomites - Belluno
43.2K Personen haben elwas zu dies

GiulioGroebert - 202410~

Is it just a spot ... or is it heaven 82
|...mehr | Ubersetzung anzeigen

Q Suchen - italia

Kommentar hinzuflgen .. @‘

Zum Video
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https://www.tiktok.com/@funnyanimalshub/video/7558186241808682296?lang=de-DE
https://www.tiktok.com/@funnyanimalshub/video/7558186241808682296?lang=de-DE
https://www.tiktok.com/@giuliogroebert/video/7423865911687286048?lang=de-DE
https://www.tiktok.com/@giuliogroebert/video/7423865911687286048?lang=de-DE
https://www.tiktok.com/@nini_erklaert_politik/video/7530211068166147350?lang=de-DE
https://www.tiktok.com/@nini_erklaert_politik/video/7530211068166147350?lang=de-DE

Ziele & Zielgruppen

WAS

Bildbeitrage, Videos, Info-Texte,
Kolumnen, Event-Ankundigungen,
all of the above?

Fur WEN

Wer ist meine Zielgruppe und was
sind inre Interessen, Werte,
Probleme, Anliegen, Wunsche?

WIESO

Followerinnen, Reichweilte,
Menschen informieren/mobilisieren,
Kooperationspartnerinnen finden?

Fur WIE VIELE

In der eigenen Bubble/Nische
oder daruber hinaus?
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Relevante Plattformen

e Je nach Zielen & Zielgruppen unterschiedlich

e Verschiedene Plattformen & Algorithmen funktionieren nicht alle gleich
- Plattformlogiken beachten

e Wie viele Ressourcen habe ich?

e Wie viel Aufwand kann ich Iin die jewelligen Plattformen stecken?

e Was fallt mir leicht und wo fuhle ich mich wohl?

Man muss nicht uberall sein!
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Plattformen erklart

FOTOBASIERT

Instagram

Bild zuerst, Text zweitrangig
Emotion & Atmosphare
Authentizitat vs. Perfektion

VIDEOBASIERT

TikTok, (YouTube)

1-2 Sekunden entscheidend
Person wichtiger als das Thema
Emotional zugespitzt

FOTO/TEXTBASIERT

Facebook, Linkedin

Bild erzeugt Aufmerksamkeit
Text erzahlt die Geschichte
Mehr Kontext & Erklarung

TEXTBASIERT

Twitter, Bluesky, Threads,
Pointierung statt Ausfuhrung
Konflikt & Haltung zentral
Stories oft als Thread
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Instagram

la_viktoriaav @ =

Viktoria Eibensteiner she/her

Lebt (hoch immer) von “schonen” Bildern s

4 Beitrage  Follower  Gefolgt

Persanlicher Blog

Feedbeitrage (Slides/Reels) & Stories T e W
K I SS (Ke e p It S h O rt O n d Sl m p I e) Sy A EfS ¢ 2 www.tiktok.com/@vik.talk?_t=ZN-8vRYEOgUN...
Kombi aus Bildern/Videos und Text 1l e e

Anndherung an TikTok —» zB Reposting ATE
WICHTIG: Verwelldauer & | ==

Tiroler Schiitzen verteidigen Tirol

erfolgreich gegen Fortschritt

Wiedererkennungsfaktor
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e Videos und Slide-Shows bis 10 Min. (Upload bis 60 Min.)
e Auch Stories moglich (15 Sek.)

e Man muss auf TIkTok sein, um TIKTok zu verstehen

e Setzt die Trends - Community & Meme-Culture

e Neue Suchmaschine - keywords!

e Jedes Video ist Einzelkampfer (FYP) — Follower “egal”
e Es gibt fur ALLES eine Nische

e Vorsicht beim Crossposting

'P5mm!$£5 the social
medialmanager will Q%}S\ >
ojve ina*TikTok ST
.,.|||!II LR

B
'-"v

3873
-. s
o e
ough time for.the tea

| media manager is i 10... mehr 2544
etzung anzeigen , ; o
fes DIM=¥es DM . D

Q Suchen - she doesn't know it yet trend

13 —1 )
Home Freund*innen Posteingang Profil
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Facebook

e Statische Beitrage, Verlinkungen, Events,
tellweise Videos und Stories
e Altere Generationen sehr aktiv, jungere

Generationen inaktiv

e Website-Zugriffe, Event-Ankundigungen @ oo o e X

5Tag(e) -

With a supersized score of 436, Austria has

und Crossposting (nur EINE Sache posten - von s tird Eurovision Song . e anzeigen
Video, Link, Foto) A
e Seeding (in Gruppen)

e Viele Fake News und Hasskommentare ..

Austria’s JJ wins the Eurovision Song Contest
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LinkedIn

MA-Gewinnung & Selbstvermarktung
dltere Zielgruppe (beruflicher Kontext)

Texte, Links, Bilder, Videos Im Kommen
mehr textbasiert, weniger visuell
ausfuhrliche Explainer, Erfolge feiern,
Eventankundigung/ruckblick

0 Q Suche = @

Business Insider hat dies direkt geteilt

Lina Batarags - 3.
f International executive edit... <+ Folgen
2 Std.

"Savings? Where we're going, we don't need savings.”

That twist on the famous line from "Back to ... mehr

05 1 Kommentar - 4 Geteilte Beitrage
Gefallt . .
A e & Kommentieren “7 Teilen
. 2 Tage
0 [ =
] 1 = =
Startseite  |hr Netzwerk Beitrag Mitteilungen Jobs
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Sonstige Plattformen

YOUTUBE

e OG Videoplattforrm mit loyaler User-Basis

e | ong oder Shortforrm maoglich

e Shorts (3 Min.) - Crossposting

e Aufwand? - Reichweite am Anfang schwierig

X/BLUESKY/THREADS
/ . STc/>T3 o / WHATSAPP/TELEGRAM
e Textbasiert e Messenger-Dienste mit Community-
e Links, Fotos, Videos - Crossposting Funktionen
e Spezielle Zielgruppe (v.a. auf X) e Reichwelte schwierig
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10 MIN. PAUSE
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Content-Planung

Ziele festlegen Kalender fullen
wWas will ich erreichen und bel Regelmapige Termine (zB
wem? Welche Kampagnen stehen Jahrestage, Themen-Tage etc) &
an”? Welche KPIs sind mir wichtig? upcoming Events
Beitrage vorbereiten Beitrage vorplanen
Konzept- und Drehtage, Archiv mit Fertige Beitrage einplanen,
zeitlosen Beitragen, Kompagnen, wenn Mmoglich (mit zB Meta
wiederkehrenden Themen Business Suite, Hootsuite)

Kein fester Rahmen, sondern Hilfsmittel - Raum fur Spontanitat lassen
Mag. Viktoria Eibensteiner BA



Wiedererkennungsfaktor

DESIGN

AUFBAU

ABLAUF

SPRACHE

SOUND

BRANDFACES

—>

|
vV Vv VvV

Farben, Schriftarten, Logos

Textplatzierung, Zeilenabstande

Einstieq, Storytelling, CTA

wWortwahl Dialekt

Jingle, Soundeffekte,
Hintergrundmusik

Aussehen, Stimme, Akzent,
Korpersprache
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Wo ist eigentlich die
Klimakrise?

Ein vergessenes Thema - und warum es
gerade jetzt so wichtig ist, dariber zu
reden.

@polyriker

Green Mew Deal

Politékonomin Prof. Dr. Maja Gopel: . Aus der m
naturwissenschaftlichen Perspektive ist es ein grof3

Rickschritt”

Ein “Fortschritt”, dem nun eine grofie
Riickabwicklung droht:

Die Aufi 1 keitskonkurrenz, aufgrund
welcher der éffentliche Druck fiir
entschlossenere MaBinahmen gegen die
Klimakrise nachgelassen hat, begiinstigt
Akteur*innen, die ohnehin wenig von
Klimaschutz halten.

Insbesondere Manfred Weber (CSU;
Vorsitzender der EVP) und die erstarkenden
RechtsauBlenfraktionen arbeiten an der

Riicknahme von Umweltschutzmafinahmen.
@polyriker

fisch Dt hwasselgable‘e
i in den Hod!
so ist die Lage

In den letzten Wochen ist die
Nachrichtenlage stark von zahlreichen
Hochwassern geprégt:

Sowohl in Mittel- und Siiddeutschland als
auch in Norditalien gab es vermehrt
sogenannte “Jahrhunderthochwasser”.

Und auch wenn diese auch ohne
Klimakrise geschehen:
Extremereignisse wie diese h&ufen sich.

s Richt vorpe;, Es&ehtiemem

@polyriker

WISSEN-NEWS

Elfter Rekord-Monat in Folge - HeiRester Apr.
. i 7110
Aufzeichnungsbeginn

Die Klimakrise wird nachwievor als “viel zu
abstraktes Problem” wahrgenommen -
obwohl sie jetzt ihre zerstorerischen
Auswirkungen entfaltet:

Monatlich werden Temperaturrekorde

geknackt.

Nicht nur die Lufttemperatur - auch die
Meerestemperatur ist deutlich Uber den
Durchschnitt.

Das begiinstigt Unwetterlagen, die schnell zu
katastrophalen Hochwassern fihren.

@polyriker

Best Practice

Fridays for Future

Klimademos: Deutlich weniger Teilnehme@
als erwartet

Am 31. Mai fand der von Fridays for
Future organisierte Klimastreik im
Rahmen der Wahl des Européischen
Parlamentes statt.

Und auch wenn das Wetter einen Beitrag

dazu geleistet hat:

Die Mobilisierung hat stark nachgelassen.
Die Klimakrise kdnnte nicht aktueller sein
- und doch geht sie in der aktuellen

Gemengelage vieler Krisen unter.

@polyriker

Dennoch sind sich viel

gesamtwirtschaftichen

ungebremsten Kin fels wieen hisher

verdammt ungemidtlich wird. Es

dann Prozesse in Gang gesetzt werden, die nicht wieder

gemacht werden kannten.

Wirtschaftsliberale und konservative
Akteur*innen betonen stets die fehlende
finanzielle Maglichkeit, in Manahmen
gegen die Klimakrise zu investieren.

Oft wird dabei auch eine “fehlende
Generationengerechtigkeit” als Argument
herangefiihrt.

Fakt ist:

Die wirtschaftlichen und gesellschaftlichen
Folgen des “jetzt wenig investierens”
werden in der Zukunft wesentlich teurer.

@polyriker

Inflation, teurer
Hréfiten Sorgen

Eine (nicht ganz unumstrittene)
Jugendstudie deutet an:

Zwar ist die Klimakrise weiterhin eine der
grofiten Sorgen vieler junger Menschen.
Allerdings haben sich die Schwerpunkte
verschoben:

Die aktuellen Sorgen stehen ganz im
Zeichen einer schwichelnden Wirtschaft
und den aktuellen Kriegen.

@polyriker

Eines geht verloren:
Wie eng soziale und wirtschaftliche Themen
- und sogar Themen um Krieg und Frieden -

mit der Klimakrise zusammenhdangen.

Die “Aufmerksamkeitskonkurrenz” kommt
derzeit vor allem Akteur*innen zu Gute, die
ohnehin die Ernsthaftigkeit der Klimakrise
verkennen - oder gar gegen

Kl n L n 1 .

P en.

Die “Europawahl 2024” ist - auch wenn es
vielen nicht bewusst ist - wieder eine
“Klimawahl”.

Denn ihr Ausgang wird Uber den “Green
New Deal” entscheiden.

@polyriker

Die Wahl des EU-Parlaments 2019 galt
“Klimawahl”: @
Und der Einfluss auf die Agenda der EU-

K issionsprésidentin Ursula von der
Leyen (CDU) war signifikant.

Der “Green New Deal” wurde beschlossen
- und als “Europdéischer ‘Mensch auf dem
Mond-Moment™ beworben.

Auch wenn es zahlreiche
Kritik gibt (Greenwashing,
das Deklarieren von
Atomkraft als griine
Energie, etc.):

Der “Green New Deal” war
ein grofer Fortschritt.
@polyriker

Quellen: - 0/10

hitps:/ fr.de/p fdwd-f o

P b

g pling
gowitter-3307 9317 html

hittpa:/ ferwna.t-
online.de/r hland litik fid_100417942/bund
ita-kli Testo-thoutiiohvani ilnah bei-bridaveF
P! o ¥
futura.html
https:/ /i id he.depolitik/j dstudie-2024-jugend-i
d k-p h-1.6565585
#
https: /fweerw br.de /radie/baysrm2/sendungen/welt S/ o
goegpel . i wportin-demokratie-anferdsrungen-10Zhtmi
https:/ fwww tagesschou.de/ousland /g deal-101.html
https:/ /) dr.de/wissen/ It-klima/ april-hei =
seit-aufzeichungsbeginn-100.himl
https:// kn.de f /Kl SalFac den-di

folgen-des-klimawandels/ :
@polyriker
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602 653T. 836
Beitrige  Follower  Gefolgt
Martin (he/him)
@ polyriker

linksgriinem Politikzeugs und
vE
glimmertale, angela_alexa_ und 22 weitere
Personen sind Fo

Gefolgt ~ Nachricht

Wia Beutachlard au sie redhis
e e e e f
e T g g = P ——

T ————
L]
-
a Die AID ist den anderen Rechten
T i Euvopa richt “zu rechis™l
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Warum Manner

wiitende Frauen
hassen
=
AN

Wiitende Frauen werden
bestraft, ausgedrenzt, als
radikal abgestempelt. Sie
sind dem Patriarchat ein
Dorn im Augde, weil sie

deutlich machen, wie
ungerecht unsere
Gesellschaft ist.

MANNER HASSEN WUTENDE FRAUEN

Best Practice

Wut ist oft das einzige
Werkzeug im Kampf deden
patriarchale Windrader und

frauenverachtende
Werte.

MANNER HASSEN WUTENDE FRAUEN

4/12

Leider halten auch viele cis
Frauen als Marionetten
des Patriarchats ihren

Kopf hin und betiteln jene

Personen, die fir ihre
Rechte kiampfen als
“addressiv” oder “unhoéflich”.

MANNER HASSEN WUTENDE FRAUEN

1212

Wer den vollstandigen
Text lesen will: Link in
Bio.

MANNER HASSEN WUTENDE FRAUEN

Mag. Viktoria

& alexandra_stanic &

alex stanic s

3 1407  84,9Tsd. 1312
»‘ﬁ Beitrdage Follower Gefolgt

Journ fin
journalistin mit haltung & hot takes

soziale gerechtigkeit, tv shows, dating & queer fits
obsessed with i photos... mehr

2 steadyhq.com/gayschrieben/ und 1 weiterer
P T .
HEEE B -

Gefolgt v Nachricht Kontakt

7 Serien,
die ich fiir immer
lieben werde

-
-

7 Serien, die mich __n
einem schlechten Tag

SERVA . W
T ?
r.shtmmn,.nu-nm" i
Geachichten mit Happy End. J
l'mmahlrkhuww?

4.
1

AlLg

vl
N

! ! = ) 7 Serien iiber

Pt e Aa .1
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Warum ist die EU wichtig
fiir alle? Argumente und
Antworten fiir dich,
Freunde, Bekannte und
Skeptiker

IE‘ CORRECTIV

Best Practice

Viele Menschen finden die Wahl nicht so
wichtig und Europapolitik nicht sehr
spannend. Welche Themen spielen bei

der Wahl eine Rolle und welchen Einfluss
hat Europa auf unser Leben? CORRECTIV
beantwortet die wichtigsten Fragen.

Was bringt mir die EU?

Die Vorteile der EU kommen einem nicht jeden
Tag inden Sinn, Der wohl grisBte Erfolg der EU:
Frieden. Seit es die EU gibt, hat aber noch nie
ein EU-Land gegen ein anderes EU-Land

gekdampft.

Ein weiterer Pluspunkt: Viele Dinge des Alltags
werden europaweit geregelt. Die Ladekabel fir
Smartphones sind demnéchst einheitlich, die
Roaming-Gebiihren sind’s schon, und was auf
Lebensmittelpackungen iiber Inhaltsstoffe
stehen muss ebenso. Um innerhalb in der EU
umzuziehen, braucht es weder Visum noch
Erlaubnis.

Ist die EU ein politisches Biindnis oder
ein Handelsclub?

Sie war von Anfang an beides. Sie verwaltet
einerseits einen riesigen Haushalt, mit dem sie
auch steuernd eingreift, besonders stark etwa
der Landwirtschaft. Anderseits gibt sie das
Regelwerk fiir Unternehmen und den Handel in
Europa vor.

Durch den Wegfall von Zéllen und den Euro
wurde das Wirtschaften in Europa so attraktiv
wie nie zuvor. Auch handelt die EU
gemeinsam AuRenhandelsabkommen

aus, um den internationalen

Warenverkehr zu erleichtern.

Mehr Fakten zur EU
auf correctiv.org

Link in der Bio @

10/10

& correctiv_org

763 228Tsd. 663

Beitrdge  Follower  Gefolgt

CORRECTIV

(3 correctiv_org
Medien- und Nachrichtenunternehmen
¥.Dein Ort fiir investigative Recherchen
| Fakten & Hintergriinde
W unabhéngig. nonprofit. fii
(2 correctiv.org/instagram/ und 2 weitere

{24k glimmertale, medien.geil und 63 weitere Personen
AW sindFoliowe
. sind Follower

Gefolgt v Nachricht

6000

Geheimplan 10 Tipps  CumEx-Files 2... #CumEx-Insid...

L
Aussland:

{ampagne nimmt
1V und andere
ercheck-Redaktionen
s Visier

Warum st die EU wichtig
fiir alle? Argumente und
Antworten fiir dich,
Freunde, Bekannie und
Skeptiker

Wie Rechtsradikale die #MeToo im EU-Parlement
Vertreibung von Millionen Politikerinnen und
Menschen wiihibar machen Politiker von CIN/ bis zu den
wollen Gridnen sind involviert

AfD-Abgrordnete auf Inside EU-Politik:
Russland-Tour, Geleakte Wie EU-Abgeordnete
Dokumente zeigen mit Verbindung in
knallharte i d Urnwelt-
im Sinne des Kreml geserze aufweichen und So 'w]u die EU
Subventionen einstreichen - =

aler werden!

Allianz-Versicherung: u t Newes zum Viniagescam:
Nach auflen nachhaltig. 4 g Ehemalige Angestellte
Daoch hinter den Kulissen erzihlen, wie es bei der
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ANJA WINDL UND LAILA FUIST TRETEN EBENFALLS
HAFT IN WIEN AN

NOCH MEHR MENSCHEN
EINGESPERRT ka

Nachdem am Montag drei Manner ihre
Haft fiir friedliche Proteste fiir ein
Recht auf Uberleben in der Verfassung
angetreten haben, folgten gestern zwei
Frauen nach: Anja Windl (27) und Laila
Fuisz (23) werden voraussichtlich 42
Tage in einer Zelle verbringen.

letztegeneration.at/presse

Best Practice

i as, was mir Panik macht ist nicht die

/8l Hafstrafe. Es ist die eskalierende Klima
’ katastrohe. Ganz Siiddeutschland und

Vorarlberg stehen unter Wasser — und
il wir, die das verhindern wollen, werden
/ weggesperrt”, sagte Anja Windl.

letztegengmotion.ot/ presse

iI' 4
o]
iy
"

&  letztegenerationat Y/

1322 10,7T.. 133

Beitrdge  Follower Gefolgt

Letzte Generation Osterreich
Wir alle sind die #LetzteGeneration, die den
: h aufhalten kann.
VO 2 work
) letztegeneration.at/mitmachen/i und 1 weiterer

lukieibi, ed.aah und 48 weitere Personen sind Follower

Gefolgt ~ Nachricht Kontakt

«Wie vielsagend, dass Karl Nehammer -_—
zum Autogipfel gegen das Verbrenner-
Aus einlddt — wdhrend dem néchsten
Jahrhunderthochwasser in wenigen

N IUM Sind wir als Gesellschaft so
fetzendeppert, dass wir angesichts der

11. Mérz

Tatsache einfach bequem unserem 7 - [
Alltag nachgehen, weitermachen, als — —]

wadr nichts? } q
> e

& 2 _'-.iﬂ"

TEAMINE IN DEINER NAHE
-

Infesbamel Weime: Doy, 5005

... Was sind ein paar Wochen in einer
Zelle gegen den Verlust von allem, was
mir lieb ist?, fragte sich Laila Fuisz (23)

TERMINE IN DEINER NAHE

%'::ruti-::m at/pr

GROBPROTEST WIEN [

Samaing, O1. Sk e e e
O e W
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BELOHNT:

/ e beliebten Content
e Regelmapigkeit

: e Zeit in der App
Der Algorithmus .

T

Tracked alle Aktivitaten BESTRAFT:

INteraktion

e ‘langwelligen” Content

e politischen Content

Spezialfall: SHADOW BAN
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Community

Building &§ Management
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Community Building

e Unterhaltsamer emotionadlisierender und/oder informativer Content

e AUf aktuelle Themen und Trends setzen
e Online Space fur Austausch und Community schaffen und bewusst
fordern
e Authentisch auf DMs und Kommentare antworten
e Interaktion und Engagement fordern durch:
o Umfragen, Abstimmungen, starke CTAS
o QGA-Sessions
e Mit Fremdinhalten interagieren - Beitrage der “‘Konkurrenz” oder von
Verbundeten kommentieren

Mag. Viktoria Eibensteiner BA



BEZIEHUNGSPFLEGE DAS PUBLIKUM LIEST MIT

pestimmt, wir geben
INteraktion Management den Ton o%

REICHWEITE SORGFALTSPFLICHT

Mag. Viktoria Eibensteiner BA



Selbstbewustes Auftreten bei Du host jo wirklich an vogl haha

absoluter Ahnungslosigkeit. .
Wie Dumm geht's noch?

meingott die is ein beschranktes

mader] Du bist kindisch und hast keine Ahnung
was haben diese
Kommentare gemeinsam?
hoid amoi de fressn Der Preis als Tagesdiimmeste ist raus.

Einfach nur peinlich und traurig Du Redest. nur Scheilde.
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%%INTERAKTION <§\( %
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There Is no bad publicity!l
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Ignorieren

Mit Humor antworten
Ernsthaft antworten

Loschen

NEGATIVE
KOMMENTARE & HASS
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Von der Idee bis

zum Beitrag
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1Was ist mein Thema und warum
Ist es wichtig? (Vision)

2.Was will ich erreichen? (Ziele)

3.Wen will ich erreichen? (Zielgruppe)

4. Welche Geschichte kann ich
erzahlen? (Story)

S5.Womit soll die Story erzahit
werden? (Formate)

6.Wo0 kann ich meine Zielgruppe
erreichen? (Kandle)

Zielgruppe

Kernbotschaft:
Vision, Ziele

Quelle: Bettina Muhleder
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IWas ist mein Thema und warum
ist es wichtig? (Vision)

2.Was willich erreichen? (Ziele)

3.Wen will ich erreichen? (Zielgruppe)

4. Welche Geschichte kann ich
erzahlen? (Story)

S5.Womit soll die Story erzahlt
werden? (Formate)

6.Wo0 kann ich meine Zielgruppe
erreichen? (Kandle)

Kernbotschaft:

Vision, Ziele

Quelle: Bettina Muhleder
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Themenwanhl

Mein Thema liegt an der Schnittstelle dieser 4 Punkte:

Dafur brenne ich

Damit kenne ich mich aus

.Das beschaftigt meine Zielgruppe
.Das Ist gerade relevant

o W N

Mag. Viktoria Eibensteiner BA



was regt mich auf?

Aktuelle Ereignisse, WorUber freue ich mich?

hemen, Trends

Fact Checkin
J Zeltlose Explainer

Events

Zitate, Zahlen & Kurzinfos

Eigenwerbung
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IWas ist mein Thema und warum
ist es wichtig? (Vision)

2.Was willich erreichen? (Ziele)

3.Wen will ich erreichen? (Zielgruppe)

4. Welche Geschichte kann ich
erzahlen? (Story)

S5.Womit soll die Story erzahit
werden? (Formate)

6.Wo0 kann ich meine Zielgruppe
erreichen? (Kandle)

Kernbotschaft:

Vision, Ziele

Quelle: Bettina Muhleder
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Mogliche Ziele

e Reichwelte

e Neue Followerinnen gewinnen

e Menschen informieren/aufklaren

e Menschen mobilisieren

e Conversions (zB Abos, Kaufe, Anmeldungen)
e Community Building & Engagement

e Positionierung

e Digitale Visitenkarte

e Kooperationspartnerinnen finden

Auch Mehrfachauswahl moéglich, ABER manche Ziele widersprechen sich
- Content muss unterschiedlich gestaltet werden!
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1Was ist mein Thema und warum
ist es wichtig? (Vision)

2.Was will ich erreichen? (Ziele)

3.Wen will ich erreichen? (Zielgruppe)

4. Welche Geschichte kann ich
erzahlen? (Story)

S5.Womit soll die Story erzahit
werden? (Formate)

6.Wo0 kann ich meine Zielgruppe
erreichen? (Kandle)

Zielgruppe )

Kernbotschaft:
Vision, Ziele

Quelle: Bettina Muhleder

Mag. Viktoria Eibensteiner BA



Mogliche Zielgruppen

e Demografische Merkmale: Alter, Geschlecnht,
. Personas zu erstellen
wohnort, Familienstand. kann hilfreich sein. wenn
e Soziookonomische Faktoren: Beruf, Bildung, sich die Zielgruppe stark
Einkormmen von dir selbst
. , unterscheidet
e Psychografische Merkmale: Werte, Einstellungen,
Motivationen, Interessen, Hobbies
e Nutzungsanliass: Beziehungen, Unterhaltung,
Informationssuche, Produktsuche, Trends.
e Engagement-Typen: Aktive Nutzer vs. passive Nutzer

-~ Je nach Zielgruppe wird der Content unterschiedlich gestaitet

Mag. Viktoria Eibensteiner BA



1Was ist mein Thema und warum
Ist es wichtig? (Vision)

2.Was will ich erreichen? (Ziele)

S.wWen will ich erreichen? (Zielgruppe)

4.Welche Geschichte kann ich
erzdhlen? (Story)

S.Womit soll die Story erzahlt
werden? (Formate)

6.Wo0 kann ich meine Zielgruppe
erreichen? (Kandle)

Zielgruppe

Kernbotschaft:
Vision, Ziele

Quelle: Bettina Muhleder
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Wieso Storytelling?

Menschen denken in Geschichten und werden selten
durch reine Fakten uberzeugt

FAKTEN —— Sinnvolle § emotionale Erzdhlung

\% \% \%

Bedeutung, Identifikation & Emotion
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VEREINFACHUNG

Verkurzte Aufarbeitung komplexer
Themen, Gefahr von Schwarz-
weliB-Darstellung

AUSBLENDUNG
VON FAKTEN

Fakten weglassen, widerspruchliche
Informationen ignorieren, Zahlen
selektiv einsetzen

EMOTIONALISIERUNG
OHNE KONTEXT

Starke Gefuhle mit wenig Einordnung,
Aufmerksamkeit ohne konkrete
Handlungsoptionen

INSTRUMENTALISIERUNG
VON MENSCHEN

Betroffene werden zu ,Beispielen”
fur politische Botschaften,
Machtungleichgewicht,
Stigmatitisierung
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Wie es besser geht:
ISt die Story - o |
— Faktenorientiertheit

Wird Angst absichtlich
geschurt?

S % Emotion UND Einordnung

Dramatisierung eines
Problems ohne Losung?

werden Fakten
Transparenz
- p

N % Handlungsperspektive

|

WwWird jemand
blopgestellt?

Menschen als Subjekte,
nicht als Objekte

>l
v
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Kurz & knackig

Fullworter

Catchy Einstieg

> dC

Passivsatze

2s

HOT or NOT?

Adjektive, Attribute,
Adverbien

Kurze Hauptsatze

Nebensatze

Einfache Sprache E&

Mag. Viktoria Eibensteiner BA



HOT

NOT

Kurz & knackig Fullworter

Catchy hook Passivsatze

Adjektive, Attribute,

Einfache Sprache Adverbien

Kurze Hauptsatze Nebensdtze
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WIr schreiben eine “Rede”
keine wissenschaftliche Arbeit
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Publikumsbindung

Die Aufmerksamkeitsspanne ist kurz!
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Gute Hooks sollten:

1.Emotion(en) erzeugen

2.Mehrwert greifbar machen - muss kein Spoller sein
3.Sofort den Kern des Themas aufgreifen
a.Wieso rede ich daruber?
b.Was am Thema emotionalisiert mich??
c.Wieso ist es wichtig, dass jemand das Video anschaut?
d.Why should they care?
4. KEINE Hinfuhrung zum Thema sein - den 1. Satz kann man oft
streichen
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Tipps fur gute Hooks:

e SEHR knapp schneiden

e Fragen stellen, Spannung erzeugen, Auflosung versprechen

e Erfolgreiche Einstiege replizieren

e Von anderen inspirieren lassen — INnspo abspeichern

e Kann auch visuell oder mit Sound sein

e Auch mit Schrift arbeiten — Clickbait <3

e Wie wurde ich die Geschichte einer befreundeten Person erzdhlen?
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Zum Video
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https://www.tiktok.com/@theo_loecker/video/7496897537446661398?lang=de-DE
https://www.tiktok.com/@theo_loecker/video/7496897537446661398?lang=de-DE
https://www.tiktok.com/@josischreibt_/video/7321366421261290785?lang=de-DE
https://www.tiktok.com/@josischreibt_/video/7321366421261290785?lang=de-DE
https://www.tiktok.com/@venitroll/video/7599743903662705942?lang=de-DE
https://www.tiktok.com/@venitroll/video/7599743903662705942?lang=de-DE

AUFGABE (10 Min)

10 Hooks in 10 Minuten
e Such dir1 Thema aus
e Uberleg dir, welche Geschichte du dazu

erzahlen willst
e Formuliere 10 mogliche Video-Einstiege

- zB provokant, emotional, j

uberraschender Fakt, Fragestellung,
direkte Ansprache etc.
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1Was ist mein Thema und warum
Ist es wichtig? (Vision)

2.Was will ich erreichen? (Ziele)

3.Wen will ich erreichen? (Zielgruppe)

4 Welche Geschichte kann ich
erzahlen? (Story)

5. Womit soll die Story erzahlt
werden? (Formate)

6.Wo0 kann ich meine Zielgruppe
erreichen? (Kandle)

Zielgruppe

Kernbotschaft:
Vision, Ziele

Quelle: Bettina Muhleder
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Formatentwickiung

e \Was will ich mit dem Format erreichen? (Ziele)

e Wen will ich mit dem Format erreichen? (Zielgruppe)
e Wie soll das Format aussehen? (Content-Art)

e Wie wird das Format gestaltet? (Set-Up)

e Wie lang soll das Format sein? (Umfang)

e Worluber will ich reden? (Themen)

e AN wem kann ich mich orientieren? (Vorbildaccounts)
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Vicki in der Mannerwelt

e Ziele: aufklaren, politisieren, Community
Building

e Zielgruppe(n): junge Frauen Undi!wb,inge
e Content-Form: Video

viel lieber

e Set-Up: Talking Head, Studiogualitat
e Zeitlicher Umfang: 1-2 Minuten .

Siewill cool, unkompliziert und vor allem ...

e Themen: Feminismus, welibliche 2

+ 306 Tsd. - Insights ansehen

Lebensrealitat

inzufugen ...

Zum Video
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https://www.instagram.com/reel/CxxD9BtsWXT/
https://www.instagram.com/reel/CxxD9BtsWXT/

Prasentationsmodus

e Ziele: aufklaren, politisieren

e Zielgruppe(n): junge, politisch interessierte
Menschen

e Content-Form: Video

e Set-Up: Casual Talking Head, mit Laptop

e Zeitlicher Umfang: 1 Minute

e Themen: (Gesellschafts-)Politik,

Alltagsthemen

Zum Video
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https://www.tiktok.com/@levihallo/video/7613359455874354454?lang=de-DE

/7-Serien-Guide

o Ziele: Informieren, Community D =il . [l (@ stexandra.stanic
Building o (88

The Handmaids Tale
. Diese 7 Serien machen
e Zielgruppe(n): FLINTA dich zur Feministin

@ Storytelling: In einem
faschistischen Staat werden
Frauen zu Gebarmaschinen
degradiert.

e Content-Form: Beltrag/Slides
e Set-Up: Text mit Bildern
e Umfang: 8 Slides

Relevanz: zeigt, dass Politik,
Kontrolle tiber Korper und
Religion zusammenhanden.

Vibe: Black Mirror,
meets The Leftovers

| () Wo: Amazon
WISE KOREY Prime
130 WT

e Themen: Serienempfehlungen,
Gesellschaftspolitik
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1Was ist mein Thema und warum
Ist es wichtig? (Vision)

2.Was will ich erreichen? (Ziele)

3.Wen will ich erreichen? (Zielgruppe)

4 Welche Geschichte kann ich
erzahlen? (Story)

S5.Womit soll die Story erzahlt
werden? (Formate)

6.WO0 kann ich meine Zielgruppe

erreichen? (Kandle)

Zielgruppe

Kernbotschaft:
Vision, Ziele

Quelle: Bettina Muhleder
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e je nach Ziel & Zielgruppe
unterschiedlich - nicht fur “alle”

produzieren!

e Crossposting moglich, aber nicht

Immer sinnvoll - Plattformlogiken

beachten
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AUFGABE (60 Min)

v

e Allein oder zu zwelit

e ZU einem Thema, das euch gerade
bewegt

e Step by step Fragen beantworten

e Skript fur ein 1-2 Mminutiges Video

-
ideobeitrag konzipieren & skripten
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1Was ist mein Thema und warum
Ist es wichtig? (Vision)

2.Was will ich erreichen? (Ziele)

3.Wen will ich erreichen? (Zielgruppe)

4. Welche Geschichte kann ich
erzahlen? (Story)

S5.Womit soll die Story erzahit
werden? (Formate)

6.Wo0 kann ich meine Zielgruppe
erreichen? (Kandle)

Zielgruppe

Kernbotschaft:
Vision, Ziele

Quelle: Bettina Muhleder
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MITTAGSPAUSE

Mag. Viktoria Eibensteiner BA



Produktion

Mag. Viktoria Eibensteiner BA



Textbeitrag

Idee Struktur & Aufbau
hermnd S uberlegen Beitrag erstellen
Format Einstieq, roter Faden, und Korrekturlesen
festlegen gut teilbar? (lassen)

Recherche Inhalt gestalten Fertiger
Eigenes Wissen, mit Text schreiben, Caption i

Expertinnen formulieren und Bilder BQItI’CIg

sprechen etc. auswahlen Einplanen

oder posten
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Videobeitrag

Idee Struktur & Aufbau  preh vorbereiten | |
Thema & UDerlegen Bilder/Videos Video bearbeiten
Format Einstieq, roter Faden, auswahlen bzw. und Feedback
festlegen Storyboard skizzieren Szenen vorbereiten einholen
Recherche Inhalt gestolten Video drehen Fertiges
Eigenes Wissen, mit Skript schreiben, Caption Filter, Video
Expertinnen formulieren und feedbacken Greenscreen etc. Einplanen
sprechen etc. lassen

oder posten
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Vor dem Posten:

wWas ist der Mehrwert fur die
Zuschauerinnen??

wurde ich das teilen?
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Equipment

RODE
@

wireLEssE@ I
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https://www.amazon.de/R%C3%98DE-Microphones-Interview-Handheld-INTERVIEWGO/dp/B086YXCDYC/ref=pd_sim_d_sccl_4_2/258-5678421-7281164?pd_rd_w=MnenG&content-id=amzn1.sym.e53442b4-edc2-418d-9874-8884cf93d467&pf_rd_p=e53442b4-edc2-418d-9874-8884cf93d467&pf_rd_r=88R97SV35QFJDF5N9J12&pd_rd_wg=XFWJ3&pd_rd_r=664bf65e-aa3e-4e9c-a5c7-f6be57064df6&pd_rd_i=B086YXCDYC&th=1
https://www.amazon.de/UBeesize-Selfie-Ringlicht-Stativst%C3%A4nder-Videoaufnahmen-Live-Streaming/dp/B08L5VKNWR/ref=sr_1_4?dib=eyJ2IjoiMSJ9.hPzerkY_4S-rSI_3t0Qr147eB4ERZFoJsZC6N0u90LQu0UQOZJw13yPj2jHemzPrqNS7Qwz42SMv8Up4rhL1kNXmcAI2XwDxFfnUh7crX40yWJIgN3ihRMuui6ylDJ6wdGX3XhrHKS5xHwvjXL5NmD1EdV2Cc3rRVCO22junlmKrHm1_0tNtiCbVG8PCJ9wQR4kIJ60OlS_iPsM0TVFHUmXaozPvrmb0mELUvMSZ2vk.N-VX5v26km5IMR6quMhpo08I-YFtV3bLwazFq9vy2eQ&dib_tag=se&keywords=ringlicht&qid=1747777201&sr=8-4
https://www.amazon.de/Rode-Wireless-Mikrofon-Funksystem-Ansteckmikrofon-Fell-Windschutz/dp/B07WMV76ZT/ref=sr_1_6?crid=UGCUPQO0OSBG&dib=eyJ2IjoiMSJ9.jBWmDw5fhGbcvpohRKI7itidyxiZGJzEWh1YQn3tCLe4qGL02vyoNEgT785yydxaDg0Zey5yTpbS3owrVkHRbjk5PTIHvI_7ds8PAkcyfk4w3yeDzdnDLfjAiDWb9DDRK9M15_mxbQ5Cr20ulYj8dJzXEKq1W7k49X1z0_l8cloeIi3uJ38AhXE6R288BuMdaPIJ5DzD99UMYbQ2xkuNDzfrsj98rIvDd_1QKkU3g00._V0a9XK6G-pAiJgZg5uKDiCCiDmDJfqD1I4MHJknxl0&dib_tag=se&keywords=ansteckmikrofon%2Brode%2Bwireless%2Bgo%2B2&qid=1738759214&sprefix=ansteckmikrofon%2Brode%2Bwir%2Caps%2C111&sr=8-6&th=1

Lizenzfreie Fotos

@ 00

Linktree  Wonderlink Canva Pexels Pixabay

e O ¢

Unsplash Wikimedia

Linksammliung

3

Content Management

Videobearbeitung
0N
Meta 8
Meta Business Hootsuite

Suite
CapCut INShot
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AUFGABE (90 Min)

— = _ﬁ
Kurzvideo produzieren

e Skript uberarbeiten & feedbacken lassen

e Kaomera-App oder TikTok/Insta/CapCut etc.
verwenden

e SO viele Funktionen wie maoglich ausprobieren

e Schneiden & bearbeiten

Mag. Viktoria Eibensteiner BA



‘fertigen” Beitrag herunterladen und an 0699 1703 1276 schicken
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Fehlerfrei Beitrag - Checkliste

Schriften leserlich

Fonts & Farben einheitlich

Abstande usw. ansprechend (Rahmenlinien)
Passende Farbauswahl bzw. Bilder
Richtiges Format, richtige Reihenfolge

Logo bzw. Name auf jeder Slide

Mehr als 1 Slide - Verwelldauer

Caption (4-Augen-Prinzip)

Menschen markiert, Collab etc.
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Video - Checkliste

e Hook-Check: 1. Satz streichen?

e Pausen rausschneiden

e Platzierung beachten = Rahmenlinien
e Aussagekraftiger Titel bzw. Clickbait

e GIFS, Fotos etc. einfugen

e Wichtige Worter und Zahlen ins Video
e Untertitel (+30 % Watchtime)

e Keywords (in Video, Caption und Hashtags)
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Offene Fragerunde
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Get in touch

Viktoria Eibensteiner

Social Media Expertin | Journalistin | Content Creator

DA vickieibensteiner@outlook.com
R +43 699 1703 1276

@ @la_viktoriaa

d" oviktalk
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